
Приложение 5 

Деловая игра «Экология и бизнес»  

Цель: популяризация экологического предпринимательства среди 

молодёжи с использованием проектного метода обучения, привлечение 

внимания к экологическим проблемам и путям их решения в увлекательной 

форме. 

Задачи: активизировать самостоятельную поисковую деятельность 

учащихся; стимулировать  

План занятия: их познавательный интерес; развивать эффективность 

взаимодействия в группе, умение ориентироваться в быстро меняющейся 

обстановке, умение всесторонне оценивать ситуацию, вести деловые 

переговоры. 

Образовательная технология: обучающая игра с применением проектного 

метода обучения.  

 

1. Организационный момент. 

2. Вступительное слово педагога. 

3. Блок 1. Значимость создания собственного бизнеса в жизни молодого 

человека. 

4. Блок 2. Экология и бизнес. 

5. Блок 3. Разработка бизнес-экопроектов 

6. Рефлексия. 

  

Ход игры: 

Организационный момент. 

Вступительное слово педагога:  

  По данным Министерства природных ресурсов и охраны окружающей 

среды сейчас на свалках страны находится миллионы тонн различного вида 

отходов. Более того, каждый год к этому объему добавляется токсически 

опасные продукты переработки. Окружающая природная среда находится в 

«угрожающем интересам национальной безопасности страны» состоянии. 

Спасти население от экологического бедствия сможет экологическое 

предпринимательство. Развитие экологоориенитрованного бизнеса может 

существенно изменить экологическую ситуацию в нашей стране, решить 

проблемы рационального использования природных ресурсов и охраны 

окружающей среды.  

 Блок 1. Значимость создания собственного бизнеса в жизни молодого 

человека. 

  Молодежь имеет сегодня хорошие перспективы для занятия 

предпринимательской деятельностью. Это обусловлено распространенной в 

молодежной среде ориентацией на успех и соответствием качеств молодых 

людей социально-психологическим требованиям рынка (инициативность, 

мобильность, смелость, склонность к риску, способность учиться и 

переучиваться, открытость инновациям и т.п.).  

  Блок 2. Экология и бизнес  



 Вопрос экологии – один из важнейших во всем мире. На волне 

популярности экодвижения появилось «зеленое» предпринимательство, 

приносящее не только прибыль, но и пользу окружающей среде, обществу, 

планете. Для многих стран экологическое направление давно стало нормой, а 

в Беларуси только начинает развиваться. Сегодня на занятии рассмотрим, как 

запустить собственный экобизнес и правильно выбрать направление. 

Мозговой штурм, работа в группах, поиск ответа на вопрос: «Почему 

«зелёный» бизнес можно рассматривать как прибыльную идею?» 

Вывод: «Зелёный» бизнес можно рассматривать как прибыльную идею, 

поскольку его преимущества очевидны: 

экологичность – это мировой тренд; 

пользуется большим спросом среди потребителей; ожидается, что спрос 

будет расти; 

слабая конкуренция в определенных нишах; 

поддерживается общественностью и государством; 

возможности для проявления креативных идей; 

экотехнологии зачастую позволяют снизить расходы на свой бизнес; 

существуют разные форматы работы: от небольшой лавки с 

экопродуктами до крупной компании по производству органических 

продуктов. Бизнес любого масштаба может приносить предпринимателю 

стабильный доход.  

В течение всего нашего занятия перед нами будет стоять проблема: 

Возможно ли, решая экологические проблемы, «делать деньги»?  

Изучив соответствующую литературу, наша экспертная группа пришла 

к выводу, что да, возможно. Посмотрим на примеры экологических идей, 

которые предлагает нам сегодняшний бизнес в связке с учёными-

изобретателями. Идеи будут порой – дельные, порой не очень, но главное для 

нас – набрать необходимый массив информации, чтобы создать свою идею. 

Ведь окружающая среда не балует нас ни живым бизнесом, ни тем более, 

живыми экологическими идеями, которые этот бизнес бы вырабатывал.   

 Экобизнес в Беларуси – направление довольно молодое, поэтому есть 

множество ниш и нишевых проектов, которые можно занять и успешно 

реализовать. Желательно начинать с того, в чем вы разбираетесь и являетесь 

компетентным. Большинство направлений легко переориентировать на 

экологичность. Например, работая на рынке клининговых услуг, можно 

предложить услугу экоуборки. Ассортимент продуктового магазина сменить 

на фермерскую продукцию, а туристическую базу с мангалами превратить в 

эко-отель, организующий «зеленый» отдых.  

Работа в группах. Задание с применением проблемного метода обучения. 

Группам раздаются примеры экоидей. Им необходимо:  

оценить спрос на товар или продукцию, наличие целевой аудитории; 

учесть условия для бизнеса в нашем регионе; 

 

1. Магазин органических продуктов 



Торговля экологически чистыми товарами является одной из самых 

динамично развивающихся отраслей в стране. Спрос на такую продукцию 

постоянно растет, несмотря на высокие цены. Как правило, органические 

продукты стоят на 50%-100% дороже обычных. Соответственно, и прибыль 

здесь немного выше, чем в обычных продовольственных магазинах. Поэтому 

можно открыть прибыльный бизнес на продаже экопродукции.  

Суть идеи проста: вы открываете экомаркет и реализуете товар, который 

вам поставляют фермерские хозяйства. Для старта потребуется небольшие 

вложения, можно открыть эколавку. Сложности могут возникнуть на стадии 

подбора поставщиков и продвижения. Магазин должен иметь стабильные 

поставки и качественную продукцию – налаживание этой системы занимает 

немало времени. Кроме того, потребуется тщательно продумывать хранение и 

сбыт продукции. Ведь здоровая пища (без добавок и консервантов) имеет 

небольшой срок годности. Чтобы избежать убытков, предприниматель должен 

найти баланс в объемах поставки и продаж.  

2. Экосумки 

На изготовлении и продаже экологических изделий можно построить 

прибыльный бизнес. Один из вариантов – открыть производство по пошиву 

экосумок. Для этого потребуется минимум вложений – почти вся сумма уйдет 

на покупку оборудования и расходных материалов. А производство легко 

разместить в домашних условиях.  

Экосумки поддерживают идею отказа от пластиковых пакетов, которые 

загрязняют окружающую среду. Покупателями таких сумок являются 

молодые люди в возрасте 16-35 лет. Именно на этот возрастной диапазон стоит 

ориентироваться производителю, когда он будет выбирать дизайн сумок и 

каналы продвижения. Самый выгодный вариант – открыть свой интернет-

магазин через соцсети. 

3. Экодизайн, экостроительство 

Строительство и дизайн с приставкой «эко» – это современный тренд, 

который обретает все больше популярности. Идея предполагает экологичный 

образ жизни в области домостроения. К этому можно отнести: различный 

«природный» дизайн, например, фитостены или ландшафтный дизайн; 

экоремонты и строительство с использованием экологичных материалов; 

возведение экодомов, которые обеспечены всеми необходимыми ресурсами 

только за счет экологичных источников энергии (альтернативных, 

возобновляемых).  

4. Организация экотуров 

В последнее время экотуризм набирает популярность. Городские жители 

с удовольствием проводят активный отдых на природе. Предприниматели 

быстро подхватили идею и поддержали интерес. Сегодня можно найти 

множество предложений туров и экскурсий в этом направлении. Экотуризм 

предполагает ночевку в палатках, здоровое питание, купание в речке, рыбалку, 

походы. Для тех, кто любит комфорт, рынок предлагает размещение в 

экодомах, экскурсии, баню и другие развлечения. Одно из направлений, 

которое пользуется спросом у горожан – возможность пожить деревенской 



жизнью в агроусадьбе: наколоть дров, собрать урожай, посмотреть на 

домашних животных, попариться в бане, выпить чаю из самовара.  

5. Организация экосвадеб  

Проблема экологии близка многим, так что организация свадеб в экостиле 

будет востребованной услугой. Реализация подобной идеи – шанс занять 

свободную нишу в свадебной сфере бизнеса, где наблюдается жесткая 

конкуренция. Немного статистики: традиционные свадьбы каждый год 

оставляют после себя 400-600 тонн мусора и отходов. Поэтому идея 

экосвадьбы – это не только про декор, а про жизненную философию.  

В основе этого бизнеса – концепция экологичности. Чтобы организовать 

такие свадьбы, потребуется находить неординарные решения, проявлять 

максимум креативности. Весь свадебный декор должен быть изготовлен 

только из природных материалов. Также экосвадьба предполагает: особое 

меню (блюда из экологически-чистых продуктов), простоту, отказ от 

автомобилей, фейерверков и воздушных шаров и т.д. Иначе говоря, настоящая 

экосвадьба отрицает большинство атрибутов традиционной свадьбы: никаких 

лимузинов, салютов и даже бумажных приглашений.  

6. Пункт приема вторсырья 

Организация пункта для приема вторсырья – это одна из популярных 

идей, когда речь заходит об экологичном бизнесе. Согласно статистическим 

исследованиям, в Беларуси только десятая часть отходов отправляются на 

переработку. Остальное остается на свалках. Изменить ситуацию можно, если 

заняться сборкой и сортировкой мусора.  

7. Мини-завод по переработке мусора 

Переработка мусора – прибыльный и полезный бизнес. Рентабельность 

такого предприятия может составлять 50% и более.  

Доходными и популярными видами ТБО являются бумажный мусор и 

пластик. Из переработанной бумаги производят упаковку продуктов и 

туалетную бумагу, а из пластика – контейнеры, мебель и даже одежду. Однако 

это направления с высокой конкуренцией, поэтому лучше выбирать менее 

популярные ниши – например, переработка органических отходов.  

8. Производство экоигрушек 

Деревянные игрушки на волне популярности. Экологичные, эстетичные 

изделия ручной работы – по всем параметрам это соответствует современным 

тенденциям. В настоящее время деревянные игрушки стоят недешево, но при 

этом отлично покупаются. Родители готовы платить за игрушку больше, если 

она будет соответствовать их требованиям.  

9. Утилизация техники 

Многие люди самостоятельно сортируют вторсырье (бумагу, стекло и 

пластик), но при этом забывают об утилизации сломанной электроники. Вы 

можете заработать на сборе и утилизации старых телевизоров, сломанных 

ноутбуков и мобильных телефонов, батареек, электронно-лучевых ламп и 

других электронных отходов, вредных для окружающей среды. Чтобы 

открыть предприятие по сбору и утилизации электронного мусора, 

потребуется существенная сумма. Но вы можете организовать бизнес по 



оказанию посреднических услуг – и заниматься только приемом (вывозом) 

списанной электроники. Ваши функции будут заключаться в том, чтобы 

принять технику, разобрать ее «на запчасти» и продать крупным 

предприятиям-переработчикам, производственные мощности которых 

позволяют заниматься утилизацией электронных отходов.  

10. Экоресторан 

Экоресторан – прибыльная идея, которая идеально вписывается в 

современную культуру питания. Здоровая еда, полезные продукты, 

экологически безопасная мебель и стройматериалы, налаженная система 

утилизации отходов, экодизайн и философия заведения в целом – вот лишь 

часть преимуществ, которые заинтересуют посетителей. Причем 

экологический ресторан привлечет различную аудиторию: ценителей уютных 

заведений, приверженцев правильного питания, экоактивистов.  

11. Экоуборка 

Экологичность распространяется на все сферы жизни, в том числе 

предполагает правильное обустройство и содержание собственного жилья. В 

последнее время популярность на рынке приобретают услуги экоклининга. 

Экологичность заключается в том, что в процессе уборки используются 

органические, безопасные средства для уборки на основе трав и эфирных 

масел. Также при экоуборке применяется экологичное оборудование: моющие 

пылесосы, генераторы пара и т. д. Цель такой уборки состоит не только в 

достижении чистоты, но и создание безопасных для здоровья условий. 

Услугами экоклининга активно пользуются семьи с маленькими детьми, 

аллергики, владельцы животных.  

12. Транспорт  

На первом месте по загрязнению атмосферы в городе стоят именно 

автомобили: до 95% выбросов углекислого газа, до 90% углеводородов до 50% 

оксидов азота. Здесь деловому человеку есть где развернуться: от 

модернизации двигателей до производства катализаторов и новых видов 

топлива, к примеру: электротранспорта. 

Итак, примеры содружества бизнеса и экологии нам известны.  

Блок 3. Разработка бизнес-экопроектов  

Предлагаю вам объединиться в команды. Ваша задача разработать 

бизнес-идею и создать свой проект. Нужно придумать как можно больше идей 

и выбрать из них самую перспективную с коммерческой точки зрения. Для 

выбранной идеи участники разрабатывают бизнес-модель, оценивают объем 

предполагаемого рынка, определяют целевую аудиторию и методы 

продвижения для нового продукта и готовят презентацию.  

Обязательное условие – ваша идея должна быть связана с решением 

экологических проблем нашего города.  

Предлагаю вам некоторые темы, точнее направления для полета ваших 

мыслей, которые вы можете использовать для создания своих проектов, но вы 

можете придумать что-то свое, необычное. Примерная структура бизнес-

модели у вас на столах.  



Раздаточный материал в распечатанном виде на столах у каждого 

ученика.  

  Структура бизнес - модели.  

Инфраструктура:  

Ключевые партнеры 

- Основная деятельность 

- Основные ресурсы 

- Оборудование 
Предложение: наше предложение, продукт или услуга 

Покупатель: сегменты потребителей 

- Отношения с клиентами 

- Каналы распространения 

- Как привлекать клиентов 

- Подбор персонала 

- Прибыль и рентабельность 
Финансы:  

1. Структура расходов      2. Потоки доходов.  

- Подсчёт рисков и конкурентности 

- Придумайте «бренд» (торговую марку и кредо) своей компании 

Создайте рекламу 

По окончании работы команды по очереди презентуют свои проекты. 

Все проекты анализируются участниками игры. В процессе работы команды 

обмениваются проектами и придумывают свои кейсы с той целью, чтобы 

создавать препятствия друг другу в продвижении бизнеса. Каждая группа 

вынуждена находить выход из трудной ситуации, созданной конкурентами. 

Каждая команда оценивает бизнес-идею других команд по 5-ти бальной 

шкале по следующим критериям: 
1.Идея отличается от имеющихся предложений на рынке либо товар или 

услуга востребована, но не представлена на рынке широко 
2. Покупатель должен нуждаться в вашем товаре или услуге 
3. Понимание конкурентных товаров, представленных на рынке 

4. Выход их ситуации, созданной конкурентами 
Рефлексия 

Педагог: Итак, подведем итог нашему занятию. Как вы считаете, бизнес и 

экология могут быть друзьями? А почему это важно, чтобы бизнес и экология 

не были врагами?  

 


